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▶    일본 OTT 서비스 시장의 성장세가 이어지는 가운데 로컬 서비스 사업자 TVer가 무료 OTT 시장에서 활약 

•   일본 시장조사업체 임프레스(Impress) 종합연구소의 <온라인 동영상 비즈니스 조사보고서 2021>에 따르면, 일본의 유료 OTT 서비스 이용률은 

25.6%를 기록하면서 2년 연속 4%p 이상 증가

•   2021년 일본의 동영상 콘텐츠 이용 방식은 ‘실시간 TV 프로그램 시청(69.9%)’이 가장 많았으며, ‘녹화한 TV 프로그램 시청(54.9%)’-‘Youtube 

등 비디오 공유 플랫폼 이용(45.9%)’-‘티바(TVer)등 무료 OTT 서비스 이용(30.7%)’ 순으로 나타남  

•   유료 OTT 시장 점유율 1위는 아마존 프라임 비디오(Amazon Prime Video, 69.2%)로 작년 대비 1.3%p 증가했고, 2위는 넷플릭스(Netflix, 

21.4%), 3위는 훌루(Hulu, 10.3%)가 차지했으며, 무료 OTT 시장에서는 티바(TVer)가 꾸준한 이용률을 기록

일본 OTT 서비스 경쟁 현황 및 로컬 사업자 티바(TVer)의 활약

▶  아마존 프라임 비디오와 넷플릭스, 훌루 

등 미국기반 글로벌 사업자들의 강세가 

지속되는 상황

▶  스포츠 특화 온라인 동영상 서비스인 

DAZN의 이용률은 ’20년 부진을 딛고 

2021년 1분기 9.3%를 상회

▶  일본에서는 Netflix, Hulu, Amazon 

Prime, Tver, Paravi가 주요 OTT 서비스 

사업자로 경쟁 구도 

▶  TVer는 일본 도쿄의 5개 민영 방송사들

이 다시보기 서비스로 2015년 출범 

▶  TVer에서는 한국 프로그램을 포함한 

예능과 일본 드라마 장르를 중심으로 과거 

방송분 방영과 신규 프로그램 다시보기 

방영 전략으로 ’20년 7월 1억뷰 달성
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장르별 일본의 OTT 이용률


